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ブランディング課題別_解決のヒント

2

• 構成

課題① 時代に適応した企業価値を
訴求出来ていない

解決の
ヒント①

グローバル・ブランディングの潮流と
日本との比較

課題② 企業ブランドと商品ブランドの
整合性が無い

解決の
ヒント②

企業ブランドと商品ブランドの
あるべき構造

課題③ ブランドが事業成長に関係するのか
分からない

解決の
ヒント③

ブランドと事業成長の
関係性



写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）

＜解決のヒント①＞
グローバル・ブランディングの潮流と

日本との比較

3 写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）
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課題①

時代に適応した企業価値を訴求出来ていない

解決のヒント①

グローバル・ブランディングの潮流と
日本との比較



写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）

グローバル・ブランディングの潮流
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カンヌから見るグローバル・ブランディングの潮流

6

～2010年

2010年以降

2015年頃

2020年
2021年

2022年

クリエイティブ・オリエンテッド
↓

ブランドの思想が軸に。ソーシャルグッドの登場。
コミュニケーションやテクノロジーが複雑化→部門の多様化

ソーシャルグッドの定着＋ブランド・パーパス

中止
ダイバーシティ＆インクルージョン（D&I）
を体現する国際フェスティバルになってきている（河尻亨一）
https://www.canneslionsjapan.com/news/21_07_30_1/

複雑な課題からこれという本質を抽出し、見えない解決の筋を鮮やかにまとめて
いる（石井うさぎ）
https://www.canneslionsjapan.com/column/lions-live/2021_07_30/?fbclid=IwAR3PhmJLE2b-Hi16Szjx8c4kq_FBcyO_qfJh0t4A1f-tjOMRgmifqNcFzAc

”企業のパーパス（存在意義）”や”持続可能性（サステナビリティ）”が
大きなテーマ

ビッグ・アイディア
↓

The bid ideaL（理念）

https://www.canneslionsjapan.com/news/21_07_30_1/
https://www.canneslionsjapan.com/column/lions-live/2021_07_30/?fbclid=IwAR3PhmJLE2b-Hi16Szjx8c4kq_FBcyO_qfJh0t4A1f-tjOMRgmifqNcFzAc
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Global Brands Ranking

7

• グローバル・ブランドと日本ブウンドに大きな差

出典：インターブランド「Best Global Brands 2023」
https://interbrand.com/best-brands/

＜2022＞

6 ：TOYOTA
26 :HONDA
39 :SONY
61 ：NISSAN
68 ：Nintendo
91 :PANASONIC
97 ：CANON

＜2023＞

6 ：TOYOTA  →
27 :HONDA   ↓
36 :SONY    ↑
63 ：NISSAN  ↓
71 ：Nintendo  ↓
89 ：PANASONIC ↑
100：CANON     ↓

https://interbrand.com/best-brands/
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グローバル・ブランディング
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• 事例①

1997年 2013年1984年

Apple（11年連続１位）

40年
一貫した

メッセージ

https://www.youtube.com/watch?v=03KQTCEM08k
https://www.youtube.com/watch?v=jIStLfVfwNg
https://www.youtube.com/watch?v=axSnW-ygU5g
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グローバル・ブランディング
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• 事例②

Small World Machine Hug Me Machine

Project Re: Brief Security Cameras 

Open Happiness
(幸せな時間をつくり出す）

Coca-Cola（7位。Appleの前は13年連続1位）

ブランド理念で
世界中に共通の

コミュニケーション

http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=ts_4vOUDImE
http://www.youtube.com/watch?v=-A-7H4aOhq0
http://www.youtube.com/watch?v=45Z-GevoYB8
http://www.youtube.com/watch?v=ceTBF1Hik5I
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グローバル・ブランディング
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• 事例③

ビジョン
地球上で最もお客様を大切にする企業であること、
お客様がオンラインで求めるあらゆるものを探して発掘し、
出来る限り低価格でご提供するよう努めること

アマゾン（3位）

ブランド理念に
基づいた投資



写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）

グローバルと日本の
ブランディング比較
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グローバルと日本のブランディング比較
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• これまでの流れ

グローバル＆カンヌライオンズ 日本

ＷＷ2～

1991年
バブル崩壊

（1950年～マーケティング1.0／製品中心）

（1970年～マーケティング2.0／消費者志向）

（1990年～マーケティング3.0／価値主導）

高度経済成長モデル
（つくって、店にならべれば売れる
→マーケティング不要。製造と営業の時代）

ブランディングはテレビでタレントを使うような
イメージ作り・話題作り

～2010年頃 クリエイティブ・オリエンテッド

2010年頃～ ブランドの思想が軸に。ソーシャルグッド登場 2011年(BM協会：設立。山崎：ブランドコンサル）

2015年頃 （2014年：マーケティング4.0／自己実現）
ソーシャルグッドの定着
＋ブランド・パーパス

2019年：ネット広告がTV広告を抜く
2020年頃：博報堂「BX」

2021年 ダイバーシティ＆インクルージョン（D&I） ネット広告がマス広告を抜く

2022年 （2022年：マーケティング5.0／
デジタル・テクノロジー時代の革新戦略）

”パーパス”や”サステナビリティ”
→テーマの重さ＆アプローチの過激さ

2023年～ パーパス以外に、新たな要素の登場
（AI＋クラフトワーク、ウェルビーイング）
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グローバルと日本のブランディング比較

13

• ブランディングの位置づけ
戦略 戦術

経営層、経営企画 マーケティング本部 宣伝部、広報部、デジタル部門

ブランド戦略

マーケティング戦略

コミュニケーション戦略
コミュニケーション施策

グローバルに多いブランディング

4P 4C

Product Customer Value

Place Convenience

Price Cost

Promotion Communication 施策

広告、Web、SNS、PR

ブランド価値
コンセプト開発

IMC
・マーケティングファネル
・カスタマージャーニー

日本に多いブランディング
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グローバルと日本のブランディング比較
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＜グローバル＞ ＜日本＞

旬なタレント

フィクション

機能訴求コア
アイディア

リアルな
ストーリー

社会的
存在意義

＜社名・商品名の認知・話題＞

「何度でも見たい」 「1回見れば十分」

＜事業価値の共感・理解＞

http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=ts_4vOUDImE
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グローバルと日本のブランディング比較
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• コンセプト比較：グローバル
ブランド コンセプト どのような 誰に どのような 何を どのように どうする

コカ・コーラ Open Happiness Happiness Open

〃 幸せな時間をつくり出す 幸せな 時間を つくり出す

IBM Smarter Plant Smarter Plant

〃 賢い地球を築く 賢い 地球を 築く

アップル Think Different Different Think

〃 創造的な探索と自己表現の手立てを
人々に提供する

人々に 創造的な探
索と表現の

手だてを 提供する

ユニリーバ（ダヴ） Real Beuty Real Beauty

〃 あらゆる女性の（その人らしい美し
さ）を称える

あらゆる 女性の その人
らしい

美しさを 称える

スターバックス The “third place” 第3の 家

グ―グル あらゆる好奇心を瞬時に満たす あらゆる 好奇心を 瞬時に 満たす

メルセデス・ベンツ 人生における成功の象徴となる 人生に
おける

成功の 象徴になる

「どのような何を」が中心で個性的



Copyrights Brand ideaL LLC. All right reserved.Brand ideaL Consulting

グローバルと日本のブランディング比較
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• コンセプト比較：日本

16

ブランド コンセプト どのような 誰に どのような 何を どのように どうする

ユニクロ 服を変え、常識を変え、世界を変えて
いく

服を
常識を
世界を

変え
変え
変えていく

〃 Life Wear Life Wear

スープストックトー
キョー

世の中の体温をあげる 世の中の 体温を あげる

ライフネット生命 人生に、たいせつなことを、分かりや
すく

人生に たいせつな
ことを

分かりやす
く

ベネッセ よく（bene）+生きる（esse） よく 生きる

ライオン 今日を愛する 今日を 愛する

資生堂 一瞬も一生も美しく 一瞬も
一生も

美しく

大和ハウス工業 共に創る。共に生きる。 共に
共に

創る
生きる

コニカミノルタ Giving Shape to ideas 想いを カタチに

「どのようにどうする」が中心で抽象的

「どのような何を」が中心で個性的
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グローバルと日本のブランディング比較
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• コンセプト比較：弊社事例
ブランド コンセプト どのような 誰に どのような 何を どのよう

に
どうする

Drive Japan Drive Heart Heart Drive

大和ハウスグループ
（住宅事業）

くらしに〇をつくる くらしに 〇を つくる

〃
（グループ全体）

Stage of your dream
人生の舞台をつくる

Your dream
人生の

Stage
部隊を つくる

サンシャイン水族館 Ikebukuro Relax Ikebukuro Relax

LOUVREDO ひとは、輝き続ける。 ひとは 輝き続ける

SUBWAY
(X公式アカウント）

話せる公式 話せる 公式

高知新聞社
（新アプリ事業）

One More Step in Kochi in Kochi One More Step 

AIFUL
(スマホ支店）

Believe in your tomorrow your tomorrow Believe in 

Mazda Drive your way your way Drive

JAL Air Magic Air Magic

「どのような何を」が中心



写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）

これまでの日本のブランディング

18
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これまでの日本のブランディング
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• よくあるタイプ

面白コンテンツ、踊る、連呼
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これまでの日本のブランディング

20

• CM好感度とブランドランキングの関係

https://www.cmdb.jp/cmindexweb/cmlikability_20211_20211210/ https://consult.nikkeibp.co.jp/ccl/atcl/20210326_1/

CM好感度トップ6社は、ブランド・ジャパンの100位に入らず

https://www.cmdb.jp/cmindexweb/cmlikability_20211_20211210/
https://consult.nikkeibp.co.jp/ccl/atcl/20210326_1/
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これまでの日本のブランディング

21

・グローバルのブランディングは、多数の国や民族に対峙しなければばらない為、
個性的なメッセージが必要となる。

・日本のブランディングは、（認知度があれば）抽象的なメッセージでも何となく
イメージ出来てしまう。

・日本の企業がグローバルに進出すると、そのブランドの意味や価値、考え方を
語れない。

日本においてもグローバル・ブランディングのやり方は参考になる
ただし、新時代においては

＋日本型のブランディングを追求するべき



写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）

＜解決のヒント②＞
企業ブランドと商品ブランド

あるべき構造

22 写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）
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課題②

企業ブランドと商品ブランドの整合性が無い

解決のヒント②

企業ブランドと商品ブランドのあるべき構造
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＜事業構成＞

本来のブランディングとは

• ブランディングは、経営理念を事業の各構成から実現する手段

Step1 Step2 Step3 Step4 Step5 Step6 Step7 Step8 Step9 Step10

3C
Customer

3C
Company

3C
Competitor

3C
Customer2

コンセプト 構造化 マーケティン
グ・ミックス

コミュニケー
ション設計

コンテンツ
構成

目標設定

事業

ブランド戦略（企業ブランド理念＋経営戦略） マーケティング戦略 コミュ二ケーション戦略

ブランド戦略（事業ブランド理念＋事業戦略） マーケティング戦略 コミュ二ケーション戦略

ブランド戦略（商品ブランド理念＋商品戦略） マーケティング戦略 コミュ二ケーション戦略

商品

一貫

実行

実行

実行

＊経営でも事業でも商品でも、各ブランディングにおけるプロセスは同じ

経営
ブ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
で
経
営
理
念
を
実
現

企業ブランディング

事業ブランディング

商品ブランディング

策定プロセス

経営理念

全体でブランディング

一貫

一貫

一貫
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IMC：企業ブランドと商品ブランド

• 構造と役割

25

ma_051

社会

プ
ロ
ダ
ク
ト

ブ
ラ
ン
ド
Ａ

プ
ロ
ダ
ク
ト

ブ
ラ
ン
ド
Ｂ

プ
ロ
ダ
ク
ト

ブ
ラ
ン
ド
Ｃ

プ
ロ
ダ
ク
ト

ブ
ラ
ン
ド
Ｄ

0eec5838a25edbaa78eb7dd41940562f市場（消費者）

各ブランド体験

コーポレート
ブランド理念

社会的価値 社会的価値

目的

手段

http://www.google.co.jp/imgres?imgurl=http://e-poket.com/illust/img/illust/ma_051.jpg&imgrefurl=http://e-poket.com/illust/ma_051.htm&usg=__S-obFOeEWHqF9QbmPnA3tAsNBY8=&h=307&w=244&sz=33&hl=ja&start=2&zoom=1&tbnid=cN2T8ZGd41KQ4M:&tbnh=117&tbnw=93&prev=/images?q=%E3%83%93%E3%83%AB%E3%80%80%E3%82%A4%E3%83%A9%E3%82%B9%E3%83%88&um=1&hl=ja&lr=&sa=N&tbs=isch:1&um=1&itbs=1
http://www.google.co.jp/imgres?imgurl=http://image.pixta.jp/graphic/thumb/93/0eec5838a25edbaa78eb7dd41940562f.jpg&imgrefurl=http://pixta.jp/graphic/760293&usg=__8cjqC9aWZ-r-6Cczhkz_MnJRQrg=&h=318&w=450&sz=42&hl=ja&start=12&zoom=1&tbnid=2ISvLwhjv5_BVM:&tbnh=90&tbnw=127&prev=/images?q=%E7%A4%BE%E4%BC%9A%E3%80%80%E3%82%A4%E3%83%A9%E3%82%B9%E3%83%88&um=1&hl=ja&lr=&sa=N&tbs=isch:1&um=1&itbs=1
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ブランドの構造化（Why・How・What）

• Simon Sinek「Golden Circle」“Whyから始めよ！”

26

WHY

HOW

WHAT

１

２

３
参照：http://www.ted.com/talks/lang/en/simon_sinek_how_great_leaders_inspire_action.html

企業の存在意義
会社の信念

（

HOW（らしさ）２

WHAT（事業、プロダクト）３

WHY（理念）１

（

（
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ブランドの構造化（Why・How・What）

• Why Apple

27

WHY

HOW

WHAT

１

２

３

企業の存在意義
会社の信念

HOW２

それは、全てをユーザーフレンドリー、
美しく且つシンプルにする事で達成する。

WHAT３

その結果、完成した商品がiPAD, iPhone,
MAC 他である。

WHY１

Think different
Appleは全てにおいて、物事を違う角度
から考えることに信念をおいている。
現状にチャレンジしたい。

「Good Brand」から「Great Brand」へ
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参考：事例（サムスン電子）

28

• グローバル・ブランドの成功要因とその一連の流れ

出所：ブランド戦略全書
【ケース1グローバル・ブランド構築の戦略的要因／徐誠敏（ソ ソンミン】

市場環境変化

グローバル競争

デジタル時代

分析と予測

迅速な対応力と
意思決定力

李
健
熙
（
イ
ゴ
ン
ヒ
）
Ｃ
Ｅ
Ｏ
ブ
ラ
ン
ド

ブランド・ビジョンと戦略
企業／ブランド・ビジョンの明確な設定

ビジョン達成の為の戦略

企業文化の革新
意識と行動の変化

制度／体制の裏づけ

製品の実態の確保
世界最高の製品力の確保

デザインなどソフト競争力の確保

IBC戦略の実践
IBC最先端の高級デジタル・ブランド・

ポジショニング
オリンピックと連携したIBC戦略

Why

How

What

Communication
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ブランド体系

29

①マスターブランド
体系

②エンドースト
ブランド体系

③フリースタンディング
ブランド体系

正式名称

コーポレート
ブランド

プロダクト

その他

ハーゲンダッツ

＊「ブランディング ７つの法則」より

ハーゲンダッツ Häagen-Dazs

ミニカップ
クリスピーサンド

クレープグラッセ

プロクター・アンド・ギャンブル

https://encrypted-tbn3.gstatic.com/images?q=tbn:ANd9GcT5RMVD_UaR-iWcYzwIKO7KtubYMf3g4WPFb3X_qPxvcIBBuOWz

パンテーン

ファブリーズ

ネスレ日本

Nestlé Japan

KitKat

・BMW
・MAZDA

・Mars・TOYOTA
・Honda
・Canon
・Sony

・Nintendo
・Panasonic
・Nissan

http://www.haagen-dazs.co.jp/
http://www.haagen-dazs.co.jp/products/minicup/
http://www.haagen-dazs.co.jp/products/crispy-sand/
http://www.haagen-dazs.co.jp/products/crepe-glace/
http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=xFlhXHONmdhOUM&tbnid=1Q_bqgm09Pjy6M:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.lavoraconnoi.com/settore-secondario/estetica/846-procter-gamble.html&ei=MVDWUr-sAY7fkQeo1YDIBg&bvm=bv.59378465,d.eW0&psig=AFQjCNFV7loDDGwFFpb9cpPhsfAi-4K_og&ust=1389863251725788
http://www.pantene.jp/
http://www.febreze.jp/
http://www.nestle.co.jp/
http://nestle.jp/brand/kit/
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ブランド体系（２）

30

メリット デメリット

①マスターブランド体系 ブランドのコミュニケーション
効率が良い

悪い評判が発生した場合、それ
が全体に及ぶリスクがある

②エンドースト
ブランド体系

役割の異なる２つのブランドを
組みあわせることで、多彩な知
覚品質を演出できる

２つのブランドを管理、育成し
ていくのに労力がかかる

③フリースタンディング・
ブランド体系

個別ブランドの世界観を自由に
構築できる

それぞれのマーケティングコス
トがかかる

＊「ブランディング ７つの法則」より



写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）

＜解決のヒント③＞
ブランドと事業成長の関係性

31 写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）
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課題③

ブランドが事業成長に関係するのか分からない

解決のヒント③

ブランドと事業成長の関係性



写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）

ブランド戦略の有効性

33
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ブランド戦略の有効性（１）

34

• フィリップ・コトラー「８つの成長戦略」から

低成長時代に勝ち残る戦略的マーケティング
①マーケット・シェアを築く
②強力なブランドを築く
③製品・サービス・経験を革新する
④自社への熱狂的ファンを増やす
⑤海外事業、国際展開を加速する
⑥M&A、アライアンス、ジョイントベンチャーを駆使する
⑦社会的責任の卓越した評判を獲得する
⑧政府やNGOと提携する

ブランド
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ブランド戦略の有効性（２）

35

• ユニリーバ元CMO ジム・ステンゲル「GROW」から

• 高次のブランド理念は、究極の成長エンジンである

• 投資利益率（ROI）のこの10年の伸び率
ステンゲル50：393.0%、S&P500：-7.9%

• 企業資産に占めるブランド価値は、30%以上

「GROW」 本当のブランド理念について語ろう

~ 「志の高さ」を成長に変えた世界のトップ企業50~より
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ブランド戦略の有効性（３）

36

• ユニリーバCEO アラン・ヨーペ（2018年）

"Purpose"の時代にはとても刺激的なチャンスがある。
ものごとを適切に責任を持って行うことで、
この業界に対する信頼を回復し、
優れたクリエイティビティを解き放ち、
愛するブランドを成長させることができるからだ。

社会的意識を持たない広告（Woke-Washing）は、
ブランドの"Purpose"を汚染し、
マーケティング産業を衰退に向かわせるだろう。
"Purpose"を持つブランドのコミュニケーションは、
たんに人々を叫ばせ、ものを買わせるだけのものではない。
いまの世界に対してアクションを起こすものである」

ユニリーバが6月にリリースしたリポートによると「2018年、人々のためにアクションを起こ
す"Purpose"を持ったユニリーバのブランド（DOVEやクノールなど）は、
同社のほかのビジネスに比して69%スピーディに成長した」という。



写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）

ブランド価値の効果

37
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ブランド価値の効果（１）

• ブランドの売り上げに対する影響度をMMMで分析

38

売上 = α×広告費 + β×価格 + γ×配荷 + δ×競合広告費・・+ 定数項 

× × ×

MMM(Marketing Mix Model)

メディア要因) 販促要因 カレンダー要因 外的要因

目的変数 広告の貢献度 価格・流通要因 競合出稿の影響度 ブランド力
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ブランド価値の効果（２）

• MMMはグローバルでは主流の分析方法（約80%の企業が採用）

39
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ブランド価値の効果（３）

40

ブランド蓄積効果

営業（棚面積）効果広告施策効果

＜弊社によるメーカー事例＞ ＜株式会社サイカによる事例＞

株式会社サイカ
https://xica.net/



写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）

会社概要

41 写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）
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代表プロフィール

Brand ideaL（ブランド アイディール）合同会社

42

山崎浩人 Hiroto Yamazaki

兼（一財）ブランド・マネージャー認定協会
アドバイザー

最先端マーケティングの開拓、異業界コラボのCEO、最高峰ブランディングの探求で36年

・最先端のマーケティング開拓を23年（マス広告・CRM・モバイル・クロスメディア）

・通信業界（トップ3社）ｘ広告業界（トップ3社）でモバイルキャリアレップCEO
広告業界（トップグループ）ｘ放送業界（全東京キー局）でクロスメディア事業者CEO

・311をきっかけにプレイヤーに復帰。ブランド・コンサルを開始
-2012年 Web人 of the year受賞
-世界最大手外資広告グループに5年在籍、日本最大手広告グループに17年在籍
-各業界トップ・ブランド中心にブランド、グローバル、デジタルと様々な戦略コンサルを手掛ける

・講演、記事、インタビュー、多数

商号 Brand ideaL合同会社

代表 山崎 浩人

Vision 日本再生を企業から

Mission 企業再生をブランド理念から～Japan Branding Innovation！～

Value 不易流行
時代や社会に適応し、且つ本質的な理念を探求！

事業内容 ブランド・コンサルティング、マーケティング・プロデュース、
コミュニケーション・サポート

Webサイト https://www.brand-ideal.com/

グローバル・ブランディングの知見 x 各業界トップ・ブランドの支援実績

↓
新時代の日本型ブランディングへ

持続的革新と成長を

https://www.brand-ideal.com/
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サービスの全体像 サービス構成
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サービス：ブランド理念コンサルティング

ブランド理念コンサルティングのノウハウを、クライアント様の状況・ご希望により柔軟な形で支援いたします

時代や社会に適応し、且つ本質的なブランド理念を
クライアント様と共に探求いたします
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主な実績（2011～）

44

2011年～

（日本自動車メーカー8社共同PJ）

SNSキャンペーン「Drive Heart」
総合プロデューサー

ブランド戦略
＆Web戦略＆ブランド動画

グローバル・ブランド
動画

ブランド戦略
＆スマホ支店＆VA

DMI（旧Web研）アウォード
2012年Web人 of the year受賞

「ダイワハウスグループ」の画像検索結果 「コニカミノルタ　ロゴ」の画像検索結果

「NISSAN　ロゴ」の画像検索結果

「HONDA　ロゴ」の画像検索結果

「MAZDA　ロゴ」の画像検索結果

グループ・ブランド戦略
2016年中期事業計画に採用

世界160か国以上で視聴
グローバルTVCMに採用

「TOYOTA　ロゴ」の画像検索結果

・デジタル戦略コンサルティング

・広報コンサルティング

・宣伝戦略コンサルティング

・SNS（戦略・運営・分析）

・ECサイト・リニューアル戦略

・全社リ・ブランディング

・MKTG4Pとデジタル全体でCEO支援

・中長期の次世代向けアプリ事業戦略

2018年～：全社的案件

日本初のスマホVA開発
コンバージョン125%

2016年～：グローバル案件

Confidential

http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiihKfSwIPWAhVGzLwKHTBYA0YQjRwIBw&url=http://www.daiwahouse.com/&psig=AFQjCNHHLqaHMs_eOEiaBN6kd0zu4_keMA&ust=1504338734926868
https://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjEmpLnwIPWAhUJXrwKHdhoB_sQjRwIBw&url=https://www.konicaminolta.jp/about/release/minolta/org/03-08-04-2_j.html&psig=AFQjCNF0Ezqq8z0_XovTiYCx-tY0BrKxNw&ust=1504338779472191
http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwj6hKmfwoPWAhVHT7wKHbghB3wQjRwIBw&url=http://ikikuru.com/column/logo-emblem/&psig=AFQjCNEdQQSaAuWfQdHbkc-SYwWHBXNifQ&ust=1504339146310566
http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjn9enGwoPWAhWBu7wKHaqpDFQQjRwIBw&url=http://www.honda.co.jp/&psig=AFQjCNFOx-7A9YEbBWzhPAGB6nzMtjOv3A&ust=1504339194742307
https://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiEqN7dwoPWAhWHULwKHbYvDykQjRwIBw&url=https://www.webcartop.jp/2016/03/38007&psig=AFQjCNGwG1HIyBapG-qqmOgLdTr4tJwkIA&ust=1504339274577867
http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiXz8eHwoPWAhXGV7wKHYMBAgcQjRwIBw&url=http://logo-sozai.com/data/t0004.php&psig=AFQjCNFWaOsMBA4iDhVDiR8jijYWjMOeWQ&ust=1504339089991777
http://www.youtube.com/watch?v=EVw_wWTbVfE&feature=youtu.be
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クライアント様の声

45

総合住宅会社様 通信・IT会社様

今でこそ、ブランド戦略は経営戦略そのもの、と考える企業が増えて
来ましたが、山崎さんは10年前からそんな提言をされておりました。
当社もご一緒させていただく中で「ブランド」について考え直すキッ
カケをつくってくれました。おかげで、今、当社も業界のリーディン
グカンパニーとして価値が提供出来ていると思います。

そして企業に益々公益性が求められる今、「企業の存在意義そのも
の」から問う山崎さんのアプローチに時代が追いついて来ましたね。

SDGｓという言葉はあっという間に日本人に知られる言葉となり、環
境意識の高まりなど、消費者の意識も変化しています。それに伴い企
業経営者も今やESGを意識した経営に切り替わってきています。

このような時代の変化を、長くブランディングに携わってきた山崎さ
んは早くから敏感に感じていました。SDGｓという言葉がまだミレニ
アムゴールと呼ばれていた時から、この重要な要素を経営に取り入れ
るべき視点として、そして、これらの追求が新しいブランディングの
姿だと言っていたのです。

この先のブランディがどのような変化をしていくのか、山崎さんとの
仕事はいつも刺激でいっぱいです。

食品会社様 自動車会社様

山崎さんを一言で表すと、「ブランディング業界の先駆者」です。
ブランドの本質と価値、その力をずっと変わらずに語り続け、グロー
バルの潮流をわかりやすく翻訳し、未来を切り拓くヒントを惜しげも
なく授けてくれます。

いつもとてもフランクでお優しく、クライアントの理解に丁寧に時間
をかけ、課題に向き合い、導いてくださいます。

既成概念を打ち破る戦略家、そんなイメージの方です。
一般的な発想では、検討もしない事にチャレンジすること、そしてそ
れをやり抜くための道筋を開拓するのが趣味なんだと思ってます。

同じマーケティング、ブランディングの仕事を生業としてきた同業者
として、敵に回したくない1人です。



Copyrights Brand ideaL LLC. All right reserved.Brand ideaL Consulting

主な発信（2024年～）
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2024年7月 「日本ブランド経営学会サロン#62」登壇 2024年7月「マーケティングWeek-2024夏-」登壇 2024年6月 小学生向けセミナー「KIPP中目黒」登壇

『スタートアップ x ブランディング』 『SNS x ブランディング』 『自分らしさ発見！講座』

https://peatix.com/event/4032488/view?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAAR2IMc-od-7WyR4E9O2YRs1yDHFRSmMsTDHcJl0HmrCVUD9G6C79JzTmmMc_aem_nUaxaKdD7blP6DGFfrPDCA

https://www.marketing-week.jp/summer/ja-jp.html
https://www.kippnakameguro.com/%E8%AC%9B%E5%BA%A7%E6%A1%88%E5%86%85r6%E5%B9%B4%E5%BA%A65-7%E6%9C%88#h.ufszn178u6d

2024年5月 コラボセミナー登壇 2024年3月 パーパス経営ラボ登壇 2024年2月 インタビュー

『新時代のブランド x SNS戦略とは？』 新時代の日本型パーパス（ブランド理念） 「ザ・イノベーター」

https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000009.000078930.html https://note.com/p_pml/n/n3ed720fd5ab4?fbclid=IwAR3fRtRTNztFtcLPUbyniklTWV5DpiBEOBIbwE6IdWgg7WSpypytUkfJisU_aem_Ac4TVbVOmPEt
wCAbLdnh1TmDd5CqSKnVHcBOa-QcyPgRtW4m0HlDl6MEcsO19YeD-VO0WLls-1S80US8YbH2TjSg https://the-innovator.jp/interviewees/yamazaki_hiroto

https://peatix.com/event/4032488/view?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAAR2IMc-od-7WyR4E9O2YRs1yDHFRSmMsTDHcJl0HmrCVUD9G6C79JzTmmMc_aem_nUaxaKdD7blP6DGFfrPDCA
https://www.marketing-week.jp/summer/ja-jp.html
https://www.kippnakameguro.com/%E8%AC%9B%E5%BA%A7%E6%A1%88%E5%86%85r6%E5%B9%B4%E5%BA%A65-7%E6%9C%88#h.ufszn178u6d
https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000009.000078930.html
https://note.com/p_pml/n/n3ed720fd5ab4?fbclid=IwAR3fRtRTNztFtcLPUbyniklTWV5DpiBEOBIbwE6IdWgg7WSpypytUkfJisU_aem_Ac4TVbVOmPEtwCAbLdnh1TmDd5CqSKnVHcBOa-QcyPgRtW4m0HlDl6MEcsO19YeD-VO0WLls-1S80US8YbH2TjSg
https://note.com/p_pml/n/n3ed720fd5ab4?fbclid=IwAR3fRtRTNztFtcLPUbyniklTWV5DpiBEOBIbwE6IdWgg7WSpypytUkfJisU_aem_Ac4TVbVOmPEtwCAbLdnh1TmDd5CqSKnVHcBOa-QcyPgRtW4m0HlDl6MEcsO19YeD-VO0WLls-1S80US8YbH2TjSg
https://the-innovator.jp/interviewees/yamazaki_hiroto
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2023年9月 BM協会セミナー登壇 2023年7月 BM協会「ブランディング実践サロン」対談 2022年11月 BM協会イベント登壇

カンヌライオンズ2023から考察する
これからの日本のブランディングとクリエイティブ

これからのブランディング
～社会課題とデジタル時代を考える～

「第10回シンポジウム」
「ブランディングで日本を元気に！」

https://marketing.brand-mgr.org/lp/webinar_230905
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0z4hUUQ3iN7m1WQaM73vE3bNAHXJNPD9hJK5ybC3P28deYaoK4qVMnnrbQJ4MLDr6l&id=100064541686168

https://www.brand-mgr.org/symp2022/

2021年9月 CCIセミナー登壇 2020年5月 BM協会 x CCI セミナー講演 2019年秋 アドタイデイズ講演

【最新マーケティング事例紹介】
ファンベースでのDXで絶好調サブウェイ！！

社会大転換時代の緊急提言
企業はブランド（本質）×デジタル（先進）で生き残れ

『Social Good Branding』

社会動向と生活者の本音をSNS 分析！
ブランドコンサル視点のコミュニケーション設計

https://www.cci.co.jp/seminar/marketing-seminar-20210907/ https://www.brand-mgr.org/blog/media/1899.html https://www.brand-mgr.org/wp-content/uploads/2019/09/190924.pdf

主な発信（2019～2023年）
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https://marketing.brand-mgr.org/lp/webinar_230905
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0z4hUUQ3iN7m1WQaM73vE3bNAHXJNPD9hJK5ybC3P28deYaoK4qVMnnrbQJ4MLDr6l&id=100064541686168
https://www.brand-mgr.org/symp2022/
https://www.brand-mgr.org/blog/media/1899.html
https://www.brand-mgr.org/wp-content/uploads/2019/09/190924.pdf


写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）

無料相談
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無料相談
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➤無料相談はこちらから 

無料相談はこちらから ➤

～経営課題の根本解決へ第一歩～

「ブランド理念コンサルティング」
貴社の本質的価値を探求。成長のエンジンに進化！

話せば見える、貴社の解決策

ブランディング（企業、事業、商品）や経営戦略、マーケティング戦略、コミュニケーション戦略など、
課題や解決方法についての無料相談を行なっております。

まずはお気軽にご連絡ください。

https://www.brand-ideal.com/%E7%84%A1%E6%96%99%E7%9B%B8%E8%AB%87


写真提供：紫@素敵な写真に出逢いたい（X）

Brand ideaL LLC.
www.brand-ideal.com
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THANK YOU!

http://www.brand-ideal.com/
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